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Qué es el Método Roma y como implementarlo para escalar campanas

El método para controlar tus Facebook Ads y mantener los costos de conversién 6ptimos al
realizar escalaciones.

Un método para realizar pruebas multivariadas de anuncios para obtener los mejores resultados.
La idea es probar tantas variables y combinaciones sea posible, tomando el control de la plata-
forma de Facebook para obtener los mejores resultados posibles de una forma matematicamen-
te fundamentada

Aprende:

- Como hacer pruebas con multiples Facebook Ads al mismo tiempo, asi puedes encontrar el
ad perfecto mientras escalas.

- Como puedes evitar “canibalismo de anuncios” y saturacién de audiencias.

- Cuando alimentar a tus mejores anuncios para obtener los mejores resultados rapido y no

desperdiciar dinero.

El método Roma es esencial cuando quieres probar diferentes audiencias y diferentes variacio-
nes de anuncios para saber qué combinacion exacta es la mas eficiente.

. Por qué es esencial implementar este método?

Con este método podras probar individualmente todas las combinaciones de anuncio posibles
con un presupuesto propio para que sean libres sin ser “comidos” por los deméas anuncios.

De manera que obtendras la combinacion exacta de anuncio y audiencia que mas conversiones
te da.

Pasos para realizar el método Roma:

1. Lo primero es definir todas las variaciones que quieras implementar en tu anuncio; puedes
variar entre: Video/Imagen, texto del ad, titulo, descripcidn, entre otros. Unicamente tomando en
cuenta el ad, no las audiencias.

Pongamos un ejemplo muy sencillo:

2 videos, 2 titulo del ad, 2 textos, 1 descripcion; 2x2x2x1 = 8 variaciones de anuncio.

2. Una vez que tengas las variaciones definidas, elige tus audiencias, supongamos que estas
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empezando de la nada y que vamos a basar esta campafa por completo en intereses.

Digamos que eliges 10 intereses, cada una de tus 8 variaciones de anuncio tendra cada uno de
éstos intereses, por lo tanto 8x10, para un total de 80 anuncios.

Facil ¢Cierto? Aqui viene lo bueno.

3. Lo primero al hacer tus anuncios el hacer el Social Proof, significa que haras el “molde” para
tus 8 variaciones de anuncio, en el cual acumularas las interacciones de tu publico.

Recuerda que este es solo un ejemplo, tU puedes realizar todas las variaciones que quieras, pero
no olvides que esto también depende de tu presupuesto, ya que cada uno de estos anuncios
tendra un presupuesto propio.

3. Haz una campana aparte y némbrala como quieras, identificando tu social proof.

3.2. Realiza tu anuncio base y duplicalo 7 veces.

3.3. Haz los cambios necesarios en cada una de estas 7 copias hasta tener tus 8 variaciones
correctamente, presta especial atencién a este paso.

Te recomiendo nombrar cada uno de estos anuncios identificando sus variaciones, por ejemplo:
001 Campana x - Video 1 - Titulo 1 - Texto 1, etc. Y asi para cada una de tus variaciones.

3.4. Ahora debes identificar el ID de cada uno de los 8 anuncios, para esto nos vamos a la sec-
cién de Publicaciones de pagina o Page posts

n = Ads Manager Search business Q | | Experiencia A w

= Plan + Create & Manage 4l Measure & Report 21 Assets
Audience Insights Business Manager Ads Reporting Audiences
Creative Hub Ads Manager Test and Learn mages

Page Posts Analytics Catalogs

App Dashboard Events Manager Business Locati

Automated Rules Pixels Videos

Offline Events
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Ahi podras buscar cada uno de los 8 anuncios y copiar su ID. Para que aparezcan aqui, deben
estar publicados y NO en borrador. Revisa que estés viendo las publicaciones de la fanpage con
la que los publicaste.

No olvides que cualquier pequefio cambio (hasta 1 sola letra en el texto) que hagas en tus anun-
cios lo convierte en uno totalmente nuevo, por lo tanto tendra un nuevo 1D, asi que mantenlos
en borrador hasta que estés TOTALMENTE seguro de que estan correctos TODOS. De lo con-
trario te costara mas trabajo identificarlos.

3.5. Este es un paso opcional, pega el ID en el nombre del anuncio correspondiente, deberas
seleccionar la opcidn de "usar anuncio existente” e ingresar el ID correspondiente,

Recuerda que si haces este paso perderas los elementos de tu anuncio ya que quedaran blo-
queados, que te podrian ser Utiles mas adelante.

Facebook Page

Your business is represented in ads by its Facebook Page or an
Instagram account.

@ ExperienciaA =

Instagram Account @

Select an Instagram account to represent your business in your
Instagram ad. To manage available Instagram accounts, contact your
Business Manager admin.

» Use the selected Facebook Page

Create Ad Use Existing Post

. Utilizaron esta metodologia y ahora tienenunc... - -+

H Videos can't be longer than 60 seconds on Instagram.

| Cancel Submit
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4. Ya que tienes tu Social Proof listo, ve a la campana y haz 8 ad sets o conjuntos de anuncio,
identificalos para cada una de tus 8 variaciones de anuncio.

5. Ve a tu social proof, selecciona tu primer anuncio y haz lo siguiente:

5. Duplicalo, selecciona "Campana existente” y selecciona el adset correspondiente a este
anuncio en particular.

5.2. Si NO realizaste el paso 3.5, Pega el ID en el nombre del nuevo anuncio creado y selecciona
“Usar publicacion existente” como expliqué previamente, ingresa el ID y tu anuncio esta listo.

5.3. Realiza estos pasos para cada uno de los 7 anuncios restantes o para todas las variaciones
que tengas.

Hasta este punto deberas tener 1 solo anuncio por cada Ad set.

6. Agrega el publico correspondiente a los 8 Ad sets, es decir tu interés nimero 1, te recomiendo
identificar este interés en el nombre del Adset.

7. Selecciona juntos los 8 adsets y duplicalos por la cantidad de Intereses restantes, en este caso
en nuestro ejemplo faltarian 9 intereses, por lo tanto selecciona que quieres 9 copias de estos 8
adsets, te dara un total de 72 adsets nuevos.

8. Selecciona los adsets por grupos de las 8 variaciones y ve agregando uno por uno los 9 inte-
reses faltantes. De manera que las 8 variaciones de anuncio tendran cada uno de los 10 intere-
ses.

Ahora tienes 80 anuncios con una combinacion especifica y Unica cada uno.
9. Puedes ir un poco mas lejos y utilizar ubicaciones distintas, esto es por ejemplo:

9.1 Digamos que quieres ver si tus anuncios funcionan mejor en movil o escritorio, selecciona tus
80 adsets y pon "movil" como ubicacion.

9.2 Duplica la campana completa, selecciona tus nuevos 80 adsets y pon “escritorio” como
ubicacion

Ahora tienes 160 anuncios Unicos.

10. Asigna un presupuesto a todos tus adsets, te recomiendo que les pongas el minimo disponi-
ble, es decir $10 pesos.
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En teoria, estos anuncios gastaran $1600 pesos DIARIOS. Por eso es importante que consideres
tu presupuesto al planear tus variaciones de anuncio.

Claro que no gastaras esta cantidad por mucho tiempo, corre estas campanas por 3 o0 4 dias
para un total de gasto de $4,800 aproximadamente (en este ejemplo especifico)

Importante: Ten en cuenta que no siempre gastaras el presupuesto inicial en la misma cantidad
de tiempo, ya que los anuncios de Facebook pasan por una “fase de aprendizaje” que no siem-
pre dura lo mismo, ademas las audiencias que elijas no siempre tendran suficiente publico para
cubrir el gasto que quieras.

11. Ya que has gastado tu presupuesto inicial, tus anuncios tendran suficientes nimeros para que
puedas realizar una excelente optimizacion,

111. Elige tus parametros y optimiza tus campanas. Elige tus mejores anuncios, la cantidad varia-
ra dependiendo del rendimiento de tus anuncios y de la cantidad de variaciones que tengas.

Pueden ser de 5 hasta 20, la cantidad que consideres adecuada.

12. Ahora si, increméntale el presupuesto a tus anuncios estrella y contempla como se elevan tus
conversiones,

121 No te confies, continia monitoreando y optimizando tus campanas, sigue creciendo
horizontalmente con nuevos publicos, realizando audiencias similares, remarketing, etc.

Echa a volar tu imaginacién y haz todas las combinaciones de anuncio que se te ocurran,
Otro ejemplo podria ser el siguiente:

6 videos x 2 titulos x 2 textos x 1 descripcion x 15 intereses x 3 ubicaciones (movil, escritorio y
columna derecha) para un total de 1080 anuncios.

Puedes segmentarlos también por ciudades y todo lo que se te ocurra; experimenta y encuentra
esa combinacion especifica que mas funcionara en tu negocio.
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